
Zaprojektowane kampanie uzupełniały 
i wspierały się nazwajem

G a z e t k o w o  x  V I C H Y  -  C a s e  S t u d y


Wyzwanie, przed którym stanął klient
W y z wa n i e

W ramach przedświątecznej kampanii promocyjnej VICHY,  

celem L’Oreal było zainspirowanie konsumentów do 

zakupu ich produktów w ramach akcji 

� “Idealny prezent dla każdej z nas�

� “Podaruj idealny prezent”

Gazetkowo Multiscreen i Audience Extension
W S P Ó Ł P R A C A

Shopperzy Gazetkowo

organicznie zwiększają 
zaangażowanie z VICHY dzięki 
precyzyjnemy targetowaniu, 
dedykowanej sekcji Okazje  
i banerom Rich Media

KUP NA GEMENI

podaruj

idealny
prezent

w świątecznej cenie

podaruj
idealny

prezent
w świątecznej cenie

 dodające do list 
zakupowych i wyszukujące 

produkty do pielęgnacji 
skóry

 dodające do list 
zakupowych  
i wyszukujące 

produkty VIchy  
i konkurencji

 przeglądające gazetki drogerii

Cel: 

promocja zestawów 

świątecznych VICHY wśród 

shopperów Gazetkowo 

Kampania Multiscreen Gazetkowo  

targetowała kobiety na podstawie  

ich intencji zakupowych  

w Gazetkowo App i Web.

260 K

u n i k a l n y c h


u ż y t k o w n i k ó w
 Zdarza się, że shopperzy w okresie promocyjnym  

nie zobaczyliby ofert w Gazetkowo. Dzięki Audience 

Extension znaleźli je na odpowiednich kontekstowo 

stronach wydawców w Sieci.

1 MLN

u n i k a l n y c h


u ż y t k o w n i k ó w

Dedykowana sekcja VICHY w zakładce “Okazje” w appce Gazetkowo
W S P Ó Ł P R A C A

Ekspozycja VICHY na banerach Rich Media  
umożliwiła indywidualną promocję zestawów, z uwzględenieniem 

podziału na drogerie 

W S P Ó Ł P R A C A

Wygenerowała prawie   

na stronę klienta - największą popularnością cieszył się zestaw Rose Platinium

800 bezpośrednich przekierowań

Idealny prezent
dla każdej z nas
W Atrakcyjnej cenie 30 %

DO

KUP ONLINE

KUP NA GEMENI

podaruj
idealny

prezent
w świątecznej cenie

Shopperzy Gazetkowo zwiększyli zaangażowanie
R e z u ltat

Precyzyjne targetowanie sprawiło,  

że użytkownicy zaczęli wyszukiwać produkty 

VICHY w aplikacji Gazetkowo ORGANICZNIE.  

W efekcie notowaliśmy  

dziennych wyszukiwań.


267% wzrost

Trend wyszukiwania produktów Vichy w aplikacji Gazetkowo

1-3.11 28-24.11 16-22.124-10.11 25.11-1.12 23-29.1211-17.11 9-15.122-8.12

1 MLN
unikalnych użytkowników 
w sieci RTB House

+267%
dziennych wyszukiwań 
produktów Vichy  
w aplikacji Gazetkowo

+800
przekierowań na stronę VICHY 
Liftactive z dedykowanej sekcji 
Okazje a aplikacji Gazetkowo 

Stowrzenie dedykowanej sekcji  

“Okazje” promującej tylko i wyłącznie produkty 

VICHY, z przekierowaniem na stronę klienta

Stworzenie banerów Rich Media umożliwiło 

ekspozycję VICHY w podziale na linie dostępne  

w drogerii Gemini oraz Dr. Max


